
单元 Unit 3 Shopping 

内容 Culture understanding & Group work 

课时 Period 5-6  80 minutes 

 

 

 

 

 

 

 

教学目标 

1. 语言能力 

(1) 掌握购物场景核心词汇与交际句型，了解中西方购物语言表

达规范与差异，能准确理解、规范运用相关英语表达。 

(2) 能在日常购物、基础职场零售场景中，完成咨询、议价、结

算、售后等简单英语口语及书面交际，满足生活与职场基础沟通

需求。 

2. 文化意识 

(1) 对比了解中西方购物礼仪、消费习惯、服务理念等文化差

异，理解不同的消费文化内涵，尊重文化多样性，树立包容的跨

文化交际意识。 

(2) 认知中国商贸与消费文化的特色与传承价值，增强中华本土

文化认同感，树立文化自信。 

3. 思维品质 

(1) 通过对比中西方购物语言、行为与消费理念，关联语言表达

与思维逻辑，提升对比辨析、归纳总结的逻辑思维能力。 

(2) 在课堂实操、文化探究任务中，自主整合知识、创新完成学

习任务，培养信息梳理、独立思考与创新思维能力。 

4. 学习能力 

(1) 掌握对比探究、学用结合的学习方法，积累购物语言与跨文



化知识，形成高效的语言文化学习思路。 

(2) 主动参与分层任务与合作探究，学会自我反思、自我评价、

调整学习方法，养成自主学习习惯，助力终身学习与职业发展。 

 

 

教学重点 

1. 掌握购物场景核心词汇，包含 clothes、price、cheap、

expensive、try on等常用词汇，熟练掌握询问价格、表达购物需

求、描述物品特征等基础购物交际句型。 

2. 能够听懂简单的日常购物英文对话，依托所学词汇句型完成基

础的购物口语交际，适配生活与基础职场购物沟通场景。 

教学难点 

1. 能够结合真实购物场景，灵活整合词汇与句型，组织连贯、规

范的英文购物对话，突破开口畏难情绪，克服英语口语表达障

碍。 

2. 深度理解中西方购物文化差异的内在内涵与成因，能够在模拟

购物场景中，灵活、恰当运用跨文化交际技巧开展合规得体的沟

通。 

 

教学策略 

1. 教学平台：班级小管家, 希沃 

2. 教学法：合作学习法、自主学习法、情境教学法 

3. 教学资源： 课件、deepseek、微课 

教学过程 

课时五 

一、 

学习目标 

展示本课学习目标 

 1. 播放短视频，引发共鸣： 



二、 

导入 

 

 

播放一段视频，关于双十一购物狂欢节，引导学生思考“Do you 

go shopping online on China’s Double Eleven?Why?” ，激活相关

话题。 

 

2. 进一步提问：Do you know other online or in-store(店内的) 

shopping days? 

 

三、 

阅读 

1. 活动 1：阅读全文，找出文章主旨大意。 

 

2. 活动 2：再次阅读文章，找出西方购物节和中国购物节的相似

点和不同点，完成下面表格。 

 

 
 

3. 语言点和重点句型讲解。 

4. 深度思考：结合文章，让学生思考以下问题，并展示参考答

案： 



Online shopping is very popular in China. What do you think is the 

reason for that? 

 
课时六 

 

 

 

 

 

四、 

小组活动 

1. 背景介绍，展示任务，让学生分组设计网页销售当地特产； 

2. 处理教材 Group work 活动 1。 学生阅读讨论并选定一种地方

特产在网上销售。可以从以下两种特产中选择一种，也可以任选

一 种自己家乡的特产。 

 

 

 

 

 

3. 小组活动，结合已有信息，收集所选特产的更多相关信息，写

出至少四个介绍其主要特色的句子。 

 

4. 制作网页，销售当地的特产。 

五、 
1. 看词汇云，检查自己对本单元单词及词组的掌握情况。 

2. 根据本单元所学，填写表格对自己的表现进行评价。 



总结 

六、 

作业 

1. 背诵本板块单词短语，整理识记重点语言知识点。 

2. 完善网页文案，线上售卖家乡特色特产并上传至 QQ群。 

 


